PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARUNA

ESTADO DO PARANA

PLANILHA DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

PRACA NOSSA SENHORA DO ROCIOQ, 390, CNPJ 75.359.760/0001-99

QUESITOS

até 4 laudas em que o licitante

ASPECTOS AVALIADOS PONTO PONTO PONTO
EMPRESA | EMPRESA Il | EMPRESA III
a) Das caracteristicas da PM Araruna e das suas
tivi . ienificati L ¥
1 - RACIOCINIO BASICO Texto de | ° IVIFlaldIE? que sejam significativas para a comunicacgio ,_’ -I ‘/Q
publicitaria.

explicite seu conhecimento geral
sobre a PM Araruna e

entendimento

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes
da PM Araruna com seus
publicos.

é.r

c) Do papel da PM Araruna no atual contexto social,
politico e econdmico.

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS) |

a) Adequagdo do conceito proposto & natureza,
qualificacdes e problemas da PM Araruna, conforme
briefing.

ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em sua defesa.

Texto de até quatro laudas em
que o Licitante exponha o

c) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a
comunicagdo da PM Araruna com seus publicos,

conceito que, de acordo com seu
raciocinio bésico, fundamentara
a comunicagdo da PM Araruna.

d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta
para a solucdo do problema especifico de comunicagdo
da PM Araruna,

RN

publlutarla proposta

e) Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio

__ SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)

a) Adequa;ao ao problema especifico de comunicacio

da PM Araruna.

b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta, considerados os objetivos da PM Araruna.

3) IDEIA CRIATIVA

c} A cobertura dos segmentos de publico contemplada
por essas interpretacdes.

d) A originalidade da combinacdo dos elementos que a
constituem.

Sintese da  estratégia de
comunicacdo, expressa  sob

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.

forma de redugdo de mensagem.

f) Sua pertinéncia 3 atividade desenvolvida pela PM
Araruna e sua inser¢do na sociedade,

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentadas.

h) A exeqiiibilidade das pecas.

i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios

PJI'O OS'EOS.

UBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS) |

4 - ESTRATEGIA DE MiDIA

a) Conhecnmento dos habltos de consumo dos

sensibilizar os segmentos de
publico definidos no briefing.

c) Consisténcia do plano simulado de distribuicio das
pecas em relagdo as duas
alineas anteriores.

) %\{ P\J\J\e‘v%\%\;.ij)qym{dd

3 segmentos de publico prioritarios. 3 }
Texto de até quatro laudas em : = - .
i b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses Y ,
que a Licitante demonstre o 7 },
" i habitos. ¢
capacidade para atingir e
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d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos
recursos de comunicagdo b 7
préprios da PM Araruna. 7 i

e) Economicidade da aplicagio da verba de midia,
evidenciada no plano simulado 3 ‘3 )’
de distribuicio de pecas.

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de 7 '5
ma 3

OBS:

Julgador: L ﬂ 6(2 ¢ 'IL)
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PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARUNA

ESTADO DO PARANA

PRAGCA NOSSA SENHORA DO ROCIO, 390, CNPJ 75.359.760/0001-99

PLANILHA DE AVALIACAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

OLE

META

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Avaliagdo da qualificagdo e
quantifica¢do dos profissionais
disponibilizados para a execugdo
do contrato; infra estrutura e
recursos materiais e
atendimento de prazos para
execucgdo das obrigacbes
contratuais.

REPERTORIO

Apresentado de pegas com
apresentacdo sucinta do
problema que se propde a
resolver.

OBS:

LPENCIO

Julgador:

g5

a) Adequagdo das qualificagdes a estratégia de
comunicacio publicitaria proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagdo dos quadros.

b) Adequacdo das instalagdes, da infra-estrutura e dos
recursos materiais disponiveis durante a execugdo do
contrato.

c) A operacionalidade do relacionamento entre a PM

Araruna e a Licitante, a seguranga técnica e operacional }/ 3 ')/
ensejada pelos procedimentos especificados na ' f)
proposta. Avaliagdo da qualificagdo e quantificagdo dos
profissionais disponibilizados para a execugdo do
contrato; infra-estrutura e recursos materiais e
atendimento de prazos para execugdo das obrigagdes
contratuais.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS) B
a) ldéia criativa e sua pertinéncia. o A A
b) Clareza da exposi¢do do problema publicitario. > D b
c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre L N A
problema e solugao.
d) Relevdncia dos resultados apresentados. A £ L
e) Qualidade da execugdo > X A

MO 5 PONTOS

AT 1 A AM
. / Lﬁ{%"ﬂ/

= !
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PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARUNA

ESTADO DO PARANA

PRACA NOSSA SENHORA DO ROCIO, 390, CNPJ 75.359.760/0001-99

PLANILHA DE AVALIAGAQ DAS PROPOSTAS TECNICAS

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTO PONTO PONTO
EMPRESA | EMPRESA Il | EMPRESA Il
a) Das caracteristicas da PM Araruna e das suas
1 - RACIOCINIO BASICO Texto de atividades que sejam significativas para a comunicagdo L{ 3 L{

até 4 laudas em que o licitante
explicite seu conhecimento geral
sobre a PM Araruna e
entendimento

2 - ESTRATEGIA
COMUNICAGAO

Texto de até quatro laudas em
que o Licitante exponha o
conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, fundamentara
a comunicagdo da PM Araruna.

DE

publicitaria.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes
da PM Araruna com seus
publicos.

c) Do papel da PM Araruna no atual contexto social,
politi co e ec nom

a) Adequacao do concelto proposto a natureza,
qualificagdes e problemas da PM Araruna, conforme

da PM Araruna.

briefing. 3 —:5 :))

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo

apresentada em sua defesa. - ol ?)

c) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a )

comunicacdo da PM Araruna com seus publicos. q e )

d) Adequacdo da estratégia de comunicagdo proposta

para a solucdo do problema especifico de comunicagdo / &, ”
= < 2

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitéria proposta.

__SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)

3) IDEIA CRIATIVA

Sintese da  estratégia de
comunicagdo, expressa  sob
forma de reducdo de mensagem.

a) Adequa;ao ao problema especifico de comunicagéo
da PM Araruna.

b) A multiplicidade de interpretacbes favordveis que
comporta, considerados os objetivos da PM Araruna.

c) A cobertura dos segmentos de publico contemplada
por essas interpretagdes.

d) A originalidade da combinagdo dos elementos que a
constituem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.

Ro| L)

f) Sua pertinéncia & atividade desenvolvida pela PM
Araruna e sua inserg¢do na sociedade.

._xcv_r;&\l .L.é&)d\)\)

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

h) A exeqiibilidade das pegas.

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios
propostos.

4 - ESTRATEGIA DE MIDIA
Texto de até quatro laudas em

que a Licitante demonstre
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de
publico definidos no briefing.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritérios.

LV g;(v &| &

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses
hébitos.

&

c) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das
pecas em relacdo as duas
alineas anteriores.

&

Piginalde3




PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARUNA
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d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos
recursos de comunicagdo

proprios da PM Araruna. & "L/
e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado &r
de distribuicdo de pegas.

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de
massa

oBs: \6@\,& %_u:m}\& A (ii\_g}\,lf\iu\f,)()\ O /Y\JQ\ARUC\»(}O\(S NIVE NN

AW\LMVKC\A&’] _/NL\N P VAo 4
AN .Rxa.ﬂxdrwu A

Gt @ W*@%wm dom . Ag

WTES  Mvuoaa Ca 'M@

Julgador: v OUUUAOL jﬁWU“-’C\- en };.O.MI;?Q

o L

L
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PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARUNA

ESTADO DO PARANA

PRACA NOSSA SENHORA DO ROCIO, 390, CNPJ 75.359.760/0001-99

PLANILHA DE AVALIACAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

OLE FZ META
a) Adequagdo das qualificacBes & estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta, considerada, nesse A A A
,também a tificacdo dos quadros.
CAPACIDADE DE ATENDIMENTQ |-oo2 tambem a quantificaeo Zos 3Uacros
ik T b) Adequagdo das instalagGes, da infra-estrutura e dos
Avaliagdo da qualificagdo e T i s i
SR K- recursos materiais disponiveis durante a execugdo do /l /\
quantificagdo dos profissionais

disponibilizados para a execugdo
do contrato; infra estrutura e
recursos materiais e
atendimento de prazos para
execucdo das obrigagdes
contratuais.

REPERTORIO

Apresentado de pegas com
apresentagdo sucinta do
problema que se propde a
resolver.

Julgador: VOUANO

Ass:

3 |

| e) Qualidae da execugdo do

contrato.

&

c) A operacionalidade do relacionamento entre a PM
Araruna e a Licitante, a seguranca técnica e operacional
ensejada pelos procedimentos especificados na
proposta. Avaliagdo da qualificagéo e quantificagdo dos
profissionais disponibilizados para a execugdo do
contrato; recursos materiais e

atendimento de prazos para execugdo das obrigacBes

infra-estrutura e

0 5 PONTOS) _

a) Idéia criativa e sua pertinéncia.

b) Clareza da exposigdo do problema publicitario.

¢) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre
problema e solugdo.

d) Relevancia dos resultados apresentados.

A=A s

acabamento.

Py

- (MAXIM

R,o.‘\< .Q 4

0
1
1
7

des Mo les

r t
-ﬁjb‘b‘\i YA 2,
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PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARUNA

ESTADO DO PARANA

PRACA NOSSA SENHORA DO ROCIO, 390, CNPJ 75.359.760/0001-99

PLANILHA DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTO

PONTO

PONTO

EMPRESA |

EMPRESA Il

EMPRESA IlI

1 - RACIOCINIO BASICO Texto de
até 4 laudas em que o licitante
explicite seu conhecimento geral
sobre a PM Araruna e

entendimento

2 - ESTRATEGIA DE

COMUNICAGAO

Texto de até quatro laudas em
que o Licitante exponha o
conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, fundamentara
a comunicagdo da PM Araruna.

3) IDEIA CRIATIVA

Sintese  da
comunicacdo,

estratégia de
expressa  sob

forma de redugdo de mensagem.

4 - ESTRATEGIA DE MiDIA

Texto de até quatro laudas em
que a Licitante demonstre
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de
publico definidos no briefing.

a) Das caracteristicas da PM Araruna e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagdo
publicitaria.

5

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes
da PM Araruna com seus
publicos.

c) Do papel da PM Araruna no atual contexto social,
iti 6mico.

12N i i s ek i il i
a) Adequacio do conceito proposto a natureza,
qualificagdes e problemas da PM Araruna, conforme

apresentada em sua defesa.

ES
briefing. =
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo x|

c) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a
comunicagdo da PM Araruna com seus publicos.

d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta
para a solugdo do problema especifico de comunicagdo
da PM Araruna.

e) Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitdria proposta.

.’L;:hﬁ‘p i i «w‘-f:: ol fsad ot Q
a) Adequacio ao problema especifico de comunicacdo
da PM Araruna,

i

b} A multiplicidade de interpretagbes favoraveis que
comporta, considerados os objetivos da PM Araruna.

¢) A cobertura dos segmentos de publico contemplada
por essas interpretagdes.

d) A originalidade da combinagdo dos elementos que a
constituem.

@) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pela PM
Araruna e sua insergdo na sociedade.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentadas.

h) A exeqiibilidade das pegas.

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios
propostos.

a) Conhecimento dos habito
segmentos de publico prioritdrios.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos.

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das
pegas em relagdo as duas
alineas anteriores.
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PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARUNA
ESTADO DO PARANA
PRACA NOSSA SENHORA DO ROCIO, 390, CNPJ 75.359.760/0001-99

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos

recursos de comunicagdo o A 2
préprios da PM Araruna.

e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,

evidenciada no plano simulado o) e F P
de distribui¢do de pegas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de J; )21 A—'

ma

0BS: Q,Yc)_,(-_-,.’j;, O\/Y\A‘;\M _/OLM e /Y\/C;ub’ Mﬁd& e /

Toole el G o wepusas Lo ondew o

Julgador: )%’MLQJ. _DLQ-/ }:b@i*/)bfﬂ.a m‘\hwz,
Ass: %Mcﬂ:%
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PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARUNA

ESTADO DO PARANA

PRAGA NOSSA SENHORA DO ROCIO, 390, CNPJ 75.359.760/0001-99

PLANILHA DE AVALIACAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

OLE

FZ

META

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Avaliacdo da qualificagdo e
quantificagdo dos profissionais
disponibilizados para a execugdo
do contrato; infra estrutura e
recursos materiais e
atendimento de prazos para
execucdo das obrigagdes
contratuais.

REPERTORIO

Apresentado de pegas com
apresentacdo sucinta do
problema que se propde a
resolver.

OBS:

a) Adequagdo das qualificagdes a estratégia de
comunicac¢do publicitdria proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagdo dos quadros.

b) Adequacio das instalagdes, da infra-estrutura e dos
recursos materiais disponiveis durante a execugdo do
contrato.

c) A operacionalidade do relacionamento entre a PM
Araruna e a Licitante, a seguranca técnica e operacional

ensejada pelos procedimentos especificados na

proposta. Avaliagdo da qualificagdo e quantificacdo dos 5

profissionais disponibilizados para a execugdo do )?) 2

contrato; infra-estrutura e recursos materiais e ‘

atendimento de prazos para execugdo das obrigagdes

contratuais.

a) Idéia criativa e sua pertinéncia. 0] 1 1

b) Clareza da exposi¢do do problema publicitario. A 1 1

c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre 1 1 1

problema e solugdo.

d) Relevéncia dos resultados apresentados. 1 A 1

e) Qualidade da execugio do acabamento. A 1 1

'OTAL (MA o DN’ i : i s e [ S L

g A0 AQ

Julgador:w C‘U' M W

Ass:

e e
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PROPOSTA TECNICA

PROPOSTA TECNICA

PROPOSTA TECNICA

OLE META FZ

ROSELI DE SOUZA MARTINS 60 45 49

MAURA FERREIRA DOS SANTQOS 60 - 46 - 50

LAERCIO SVAIGEM 59 42 48
: MEDIA FINAL - 59,66 4433 49

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

OLE META FZ
ROSELI DE SOUZA MARTINS 8 10 10
MAURA FERREIRA DOS SANTOS 8 10 10
LAERCIO SVAIGEM 9 10 10
MEDIA FINAL 8,33 10 10
[ TOTAL GERAL 67,99 54,33 59




PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARUNA
ESTADO DO PARANA
PRACA NOSSA SENHORA DO ROCIO, 390, CNPJ - 75.359.760/0001-99

ATA N2 002C - TOMADA DE PRECO 002/2017

No dia 08 de Junho de 2017, as 09:00 horas na sala de licitagdes da Prefeitura Municipal
de Araruna, reuniram-se a senhora Presidente da Comissdo, equipe de apoio e o representante
da Empresa OLE PROPAGANDA para cotejo entre as vias ndo identificadas e identificadas do
plano de comunicagao para identificagdo de sua autoria.

Assim identificadas foi elaborada planilha geral, sendo atribuidas as seguintes médias para cada
proponente, restando classificadas as seguintes agéncias conforme segue:

19 Lugar — OLE PROPAGANDA: Média Final — 67,99 pontos

29 Lugar — AGENCIA FZ: Média Final — 59 pontos
32 Lugar — META PROPAGANDA : Média Final — 54,33

As planilhas de cada membro da equipe técnica com as pontuagBes atribuidas as
referidas agencias devidamente justificadas, bem como a planilha elaborada com o resultado
final encontram-se em anexo.

Desta forma, abre-se o prazo de 05 dias Uteis para querendo, manifestar recursos.

Nada mais havendo a tratar lavrou-se a presente ata que sera assinada pela Presidente
e Representante da proponente.

Araruna, 08 de junho de 2017.

M J
Tgtiahl"Soriani
Presidente Comissao

p

P
andfo Luiz Barater

‘Ole Propaganda




