PREFEITURA MUNICIPAL DE CAFELANDIA

Estado do Parana

ADMINISTRAGAO 2013/2016

PROCESSO LICITATORIO N° 96 /2013.
LICITACAO MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N° 10/2013.

1. PREAMBULO

O Municipio de Cafelandia , Estado do Parana, nos termos do disposto na Lei Federal n°
8.666, de 21 de junho de 1993, e suas posteriores alteracbes torna publico, do tipo
melhor técnica e pre¢o, na modalidade de Tomada de Pregos, visando: selegao e
contratacdo de uma empresa especializada para a prestacao de servigos de
publicidade para a Administracao Direta do Municipio de Cafelandia, para execugao
por 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por iguais periodos a critério da
contratante.

As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica constituida
por trés pessoas, formadas em comunicagao, marketing ou publicidade, ou que atuem em
uma dessas areas, 0s quais serao escolhidas mediante sorteio em sessdo publica, nos
termos do artigo 10, da Lei Federal n.° 12.232/2010.

Os envelopes contendo as propostas técnicas e de precos serdao recebidos até as
13h50min do dia 26 de agosto de 2013, e a abertura dos mesmos se dara as 14h00 do
dia 26 de agosto de 2013, ou, se ndo houver expediente nessa data, no primeiro dia util
subsequente, no mesmo horario, no mesmo local supracitado. Os documentos de
habilitacdo serao recebidos em dia, local e horario a serem designados pela Comissao de
Licitacao, apds a classificagao final das propostas.

Esta Tomada de Precos é realizada com base na Lei Federal n° 12.232/10, de 29 de abril
de 2010 e Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, e suas alteragdes e nas disposicoes
deste Edital.

1. OBJETO

1.1 O objeto da presente Tomada de Precos é: selegdao e contratagao de uma empresa

especializada para a prestagcao de servigcos de publicidade para a Administragao

Direta do Municipio de Cafelandia, para execuc¢ao por 12 (doze) meses, podendo ser

prorrogado por iguais periodos a critério da contratante, compreendendo:

a) planejamento, estudo, concepgéo, criagdo, execugao interna, supervisdo da execugao
externa e distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

b) elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de comunicagao visual,

c) pesquisas de opinido publica e outras agbdes destinadas a orientar, subsidiar ou
complementar os esforgos publicitarios, como, revistas, outdoors, som de rua, panfletos,
folders e todo e qualquer servigo executado como 6rgéao de publicidade e propaganda,
no interesse do municipio.

.1 Os servigos nao poderao ser objeto de subcontratagao.

1.1
1.1.2 Os servigos abrangem as ag¢des de publicidade institucional e de utilidade publica,



sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Municipio de
Cafelandia.

1.1.3 Para fins desta Tomada de Pregos, as agbes de publicidade ndo abrangem as
acdes de promogéao e de patrocinio.

1.1.4 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes que funcionem como
veiculo de divulgacao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgagao.

1.2 Para a prestacdo dos servigos sera contratada 1 (uma) agéncia de publicidade e
propaganda, a qual serdo destinados os recursos previstos neste Edital para a realizagao
dos servigos objeto desta licitag&o.

2 CONDIGAO DE PARTICIPAGAO

2.1 Poderao participar desta Tomada de Pregos as empresas:

a) estabelecidas no pais, que satisfagam as condi¢des e disposi¢gdes contidas neste Edital
e Anexos.

2.2 Nao poderao participar desta Tomada de Precgos:

a) empresas em processo de recuperagéao judicial ou faléncia, sob concurso de credores,
em dissolugao, cisdo, fusao, incorporagao ou em liquidacéao;

b) empresas que por qualquer motivo tenham sido consideradas inidéneas por qualquer
orgao da Administragcao Publica, direta ou indireta, Federal, Estadual ou Municipal, ou
punidas com suspensao do direito de licitar e contratar com o Municipio de Cafelandia;

¢) empresas inadimplentes em obriga¢des assumidas com o Municipio de Cafelandia i;

d) empresas que estejam reunidas em consorcio, qualquer que seja a sua forma de
constituicao;

e) empresas estrangeiras que nao funcionam no Pais; e

f) servidor ou dirigente de érgéo ou entidade contratante ou responsavel pela licitagao;

2.3 Nenhuma licitante podera participar desta Tomada de Precos com mais de uma
Proposta.

2.4 A participacado na presente Tomada de Pregos implica, tacitamente, para a licitante:
a confirmacéo de que recebeu da Comissio de Licitagio o INVOLUCRO previsto no
subitem 3.1.2.1.5 e as informagdes necessarias ao cumprimento desta Tomada de
Precos; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢des
constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informacgdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

2.5 As licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo dos
Documentos de Habilitagcdo e Propostas exigidos nesta Tomada de Precos, ressalvado
que o Municipio de Cafelandia ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducgéo ou do resultado do processo licitatorio.

3. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

3.1 Os Documentos de Habilitacdo e as Propostas Técnica e de Preco deverao ser
apresentados & Comissdo de Licitacdo em INVOLUCROS distintos e separados, todos
fechados, conforme informacdes a seguir discriminadas.

3.1.2 A Proposta Técnica devera ser acondicionada em TRES INVOLUCROS distintos:

a) Plano de Comunicacdo — Via Nao Identificada, no INVOLUCRO n° 1.

3.1.2.1 O INVOLUCRO n° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo — Via N&o



Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéao, Idéia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia), nao podera ter nenhuma identificagao da licitante na parte externa e
interna, para preservar — até a abertura do INVOLUCRO n° 2 — o sigilo quanto & autoria
do Plano de Comunicagao.

3.1.211 A Comissao de Licitagdo so aceitara o Plano de Comunicagao — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no INVOLUCRO n° 1 fornecido obrigatoriamente
pelo Departamento de Licitagc&o, a pedido da licitante interessada na presente licitagao.
3.1.2.1.2 O Plano de Comunicagdo — Via Nao l|dentificada devera ser redigido em
lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com clareza,
sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

em papel A4, branco;

com espacamento de 2 cm nas margens esquerda e direita, a partir da borda;

com espagamento “simples” entre as linhas;

com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos;

com numeragao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina;

e em caderno unico;

¢ sem identificagdo da licitante nas partes externa e interna.

3.1.213 O Plano de Comunicagdao - Via Nao Identificada nao podera ter
informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua
autoria, sob pena de desclassificagao.

31.21.4 Os exemplos de pegas mencionados no subitem 5.1.1.3.2, que constituem a
Idéia Criativa, sem nenhuma identificacdo de sua autoria, devem ter formatos compativeis
com suas caracteristicas e adequarem-se ao tamanho do INVOLUCRO n° 1.

3.1.21.5 O INVOLUCRO n° 1 devera ser retirado pela interessada, mediante
preenchimento de recibo contendo nome da empresa, CNPJ/MF, endereco e telefone de
contato, até o dia 23 de agosto de 2013, no horario de expediente, de segunda a
sexta-feira, no Departamento de Compras do Municipio de Cafelandia - PR.

b) Plano de Comunicagéo — Via Identificada, no INVOLUCRO n° 2

3.1.2.2 O INVOLUCRO n° 2, Proposta Técnica: devera ter como contetdo o mesmo
Plano de Comunicacao apresentado no invélucro n°® 1 com a devida identificagcao da
licitante (externa e internamente), para que, apds a avaliagao e julgamento do conteudo
do invdlucro n® 1, a Comissao possa identificar os licitantes.

c) O INVOLUCRO n° 3, Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relato de Solugdo de Problema de Comunicagao, com as seguintes informagdes em sua
parte externa:

INVOLUCRO n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério

e Relato de Solugao de Problema de Comunicagao

Tomada de Pregos n°® 10/2013.

A Comissiao de Licitagao

Prefeitura do Municipio de Cafelandia

Departamento Licitagao

Razao social da licitante:

e CNPJ/MF da licitante:

3.1.2.3 O INVOLUCRO n° 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de



embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

3.1.3 O INVOLUCRO n° 4 - Proposta de Preco devera ser acondicionada com as
seguintes informagdes em sua parte externa:

INVOLUCRO n° 4

Proposta de Preco

Tomada de Pregos n° 10/2013

A Comissao de Licitagdo

Prefeitura do Municipio de Cafelandia

Departamento Licitagao

Razao social da licitante:

e CNPJ/MF da licitante:

3.1.3.1 O INVOLUCRO n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

3.1.3.2 A Proposta de Preco devera ser apresentada em papel que identifique a licitante,
ter preferencialmente suas paginas numeradas sequencialmente e ser obrigatoriamente
redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —,
com clareza, sem emendas ou rasuras. A Proposta devera ser datada e assinada nos
documentos referidos nos subitens 6.2 e 6.3, por quem detenha poderes de
representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.1.4 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados no INVOLUCRO n° 5,
com as seguintes informagdes em sua parte externa:

INVOLUCRO n° 5

Documentos de Habilitagao

Tomada de Precos n° 10/2013

A Comissao de Licitagao

Prefeitura do Municipio de Cafelandia

Departamento de Licitagao

Razao social da licitante:

e CNPJ/MF da licitante:

3.1.4.1 O INVOLUCRO n° 5, o qual devera ser entregue a comissio apenas pelos
licitantes classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6,
inciso | da Lei Federal n° 12.232/10 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

3.1.4.1.1 A entrega deste INVOLUCRO sera feita pela licitante em sessdo publica
conforme convocac¢ao emitida pela comissao.

3.1.4.2 Os Documentos de Habilitagcado deverao ter, preferencialmente, todas as suas
paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser,
obrigatoriamente, apresentados em uma das seguintes formas: em original, em copia
autenticada por cartério competente, sob a forma de publicagdo em 6rgado da imprensa
oficial ou em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia
pela Comissdo de Licitagdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitacdo. Sé
serao aceitas copias legiveis que oferegcam condi¢cdes de analise por parte da Comissao
de Licitagao.



3.2 No ato da entrega dos INVOLUCROS das Propostas Técnica e de Preco, o
representante da licitante apresentara a Comissdo de Licitagcdo o documento que o
credencia a participar deste certame, juntamente com seu documento de identidade RG.
3.2.1 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por
sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cdpia
do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste o nome do
sécio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembléia de eleicdo do
dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comissao de Licitagdo ateste sua autenticidade.
3.2.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o0 Anexo Il. Na
hipétese de apresentacdo por intermédio de procuragédo, devera ser juntada a copia
autenticada em cartorio do ato que estabelece a prova de representacao da empresa, em
que constem os nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

3.2.3 A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatério.

4. DOCUMENTOS DE HABILITAGAO INVOLUCRO n° 5 )
4.1 As empresas participantes da licitagdo deverdo incluir no INVOLUCRO n°® 5 -
HABILITACAO os seguintes documentos:

4.1.1 Relativa a habilitacao juridica:

a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) registro comercial, em caso de empresa individual;

c¢) ato constitutivo, estatuto ou contrato social consolidado, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por acoes,
acompanhado de documentos de elei¢gao de seus administradores;

¢1) os documentos mencionados na alinea ¢ deverédo estar acompanhados de todas as
suas alteragbes ou da respectiva consolidagdo e deles devera constar, entre os
objetivos sociais, a execugao de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta Tomada de Precos;

d) inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da
Diretoria em exercicio;

e) decreto de autorizagdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou
sociedade estrangeira, e ato de registro ou autorizacado para funcionamento expedido
pelo érgédo competente, quando a atividade assim o exigir;

4.1.2 Relativa a regularidade fiscal:

a) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes municipal (alvara), relativa ao domicilio
ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
desta Tomada de Precos;

c) Certidao Negativa conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil e
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, referente aos tributos federais e a Divida Ativa
da Unido, por ela administrados, no ambito de suas competéncias (Decreto 6.106 de
30/04/2007) e Certidoes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas pelo
Estado e Municipio em que estiver localizada a Sede da licitante.

d) Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, em vigor na data de
apresentacao dos documentos de habilitagéo;



e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo -
FGTS, em vigor na data de apresentagao dos documentos de habilitagao.

41.21 Todas as certiddes deverao estar em vigor quando da apresentacdo dos
Documentos de Habilitagcdo. Sera considerada como valida pelo prazo de até 60
(sessenta) dias, contado a partir da data da respectiva emissédo, a certiddo que nao
apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagao especifica para o respectivo
documento.

4.2 Relativa a qualificagao técnica:
4.2.1 Certificado de qualificacao técnica e funcionamento - CENP (Conselho
Executivo das Normas-Padrao).

4.3 Relativa a qualificagao econémico-financeira:

a) Certidao Negativa de faléncia ou concordata expedida pelo Cartério Distribuidor da
Comarca sede da pessoa juridica licitante, com data de emissdo ndo superior a 60
(sessenta) dias da data marcada para o recebimento dos envelopes;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis
e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisorios, a saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da
sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de coépia do termo de abertura e de
encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n° 486/69);
Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anbénimas regidas
pela Lei n° 6.404/76: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio
da licitante e publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagao (art. 289, caput
e § 5° da Lei n°® 6.404/76), com a devida ata de assembléia geral que aprovou o
balango, no caso de sociedades anénimas.

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao
registro na Junta Comercial;

IV - sociedades cooperativas: arquivo dos documentos pertinentes na Junta Comercial do
Estado onde estiver sediada (Lei n® 5.764/71);

4.4 A licitante também devera incluir no INVOLUCRO n° 5 declaragdo de inexisténcia
de menor em seu quadro de pessoal, na forma do disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da
Constituicao Federal, conforme o modelo que constitui o Anexo lIl.

4.5 A licitante também devera incluir no INVOLUCRO n° 5 declaracdo de inexisténcia
de fato superveniente impeditivo de sua habilitagdo, na forma do § 2° do art. 32 da Lei n°
8.666/93, alterado pela Lei n° 9.648/98, e Instrucdo Normativa MARE n° 5/95, republicada
no Diario Oficial da Unido de 19 de abril de 1996, conforme modelo que constante do
Anexo IV,

4.6 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitacdo deverdo estar ou em
nome da matriz ou da filial, dependendo de quem ¢ a licitante, salvo aqueles documentos
que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

5. PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS n°s 1,2 e 3.

5.1 A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos:

5.1.1 Plano de Comunicacéo: a licitante apresentara Plano de Comunicagao, elaborado
com base no Briefing (Anexo V), o qual compreendera os seguintes subquesitos:

5.1.1.1 Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre o
problema especifico de comunicagao e os objetivos de comunicagao;



5.1.1.2 Estratégia de Comunicacéo: texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugado do problema especifico de
comunicacao e de atendimento dos objetivos de comunicagéao;

b) explicitara e defendera a estratégia de comunicagdo sugerida para a solugdo do
problema especifico de comunicagcdo e atendimento dos objetivos de comunicagéo,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que instrumentos,
ferramentas e meios de divulgacéo utilizar. A estratégia de comunicagao deve contemplar
as agoes publicitarias e as demais agdes de comunicagao que, de acordo com a licitante,
sejam relevantes para a solu¢do do problema de comunicagdo e o atendimento dos
objetivos de comunicagao.

5.1.1.3 Idéia Criativa: a licitante apresentara campanha exclusivamente publicitaria com
exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do problema
especifico de comunicacao e de atendimento dos objetivos de comunicacao.

5.1.1.3.1 A licitante apresentara uma relacdo, em forma de lista, de todas as pecas
integrantes da campanha apresentadas na idéia criativa e nos exemplos de pecas,
incluidas as eventuais reducdes e variagbes de formato, considerando que os exemplos
de pecas estdo condicionados e limitados ao que esta disposto na alinea a do subitem
5.1.1.3.2.

5.1.1.3.2 Os exemplos de pegas:

a) estdo limitados a dez, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da pega;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para
qualquer peca.

5.1.1.3.3 No caso de pecas de nao midia, s6 serdo aceitos exemplos finalizados.
5.1.1.3.4 Se forem apresentadas pecas como parte de um kit, cada uma delas sera
computada no limite de que trata a alinea a do subitem 5.1.1.3.2.

5.1.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrara capacidade para
atingir os publicos prioritarios da campanha exclusivamente publicitaria (permitida a
inclusdo de tabelas e graficos) e indicara o uso dos recursos de comunicagao préprios do
Municipio de Cafelandia.

b) simulacéo de plano de distribuicdo de todas as pegas de que trata o subitem

5.1.1.3.1, acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitacédo das
premissas adotadas e suas justificativas.

5.1.1.4.1 Da simulagdo devera constar um resumo geral com informag¢des sobre, pelo
menos: o periodo de veiculagdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em midia, separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais)
alocados na producao de cada peca, separadamente, de midia e de nao midia.

5.1.1.4.2 No caso de nao midia, no resumo geral também deverédo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

5.1.1.4.3 Na simulacao de que trata a alinea b do subitem 5.1.1.4:

a) os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de terceiros.



5.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentagcao dos documentos de habilitacdo, com a especificagcdo do periodo de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagao, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposi¢do da
execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao,
producédo de radio e TV, produgao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infra-estrutura e os recursos materiais que serdo colocados a
disposicao para a execugao do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pela
licitante, na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em
condicbes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na
elaboragao de plano de midia;

e) a discriminacdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicdo do Municipio de Cafelandia, sem 6énus adicional, durante a execuc¢ao do
contrato.

5.1.3 Repertdrio: apresentagao, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de
um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados, distribuidos, exibidos ou expostos
pela licitante.

5.1.3.1 Poderdo ser apresentadas até cinco pecgas, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas, distribuidas, exibidas ou
expostas nos ultimos dois anos, contados até a data de apresentagcao das propostas.
5.1.3.2 Para cada pecga, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagao sucinta
do problema que cada pecga se propbs a resolver e a identificagao da licitante, titulo, data
de producéo, periodo de veiculacao, distribuicdo, exibicdo ou exposicao e mencao de pelo
menos um veiculo ou espago que a divulgou, exibiu ou exposs.

5.1.3.3 As pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD e as pegas graficas,
em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

5.1.3.4 As pecas nao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
Prefeitura do Municipio de Cafelandia, ja veiculados na midia.

5.1.4 Relato de Solugcdo de Problema de Comunicacdo: devera ser apresentado um
case, relatando, em no maximo trés paginas, solugdo bem-sucedida de problema de
comunicacgao.

5.1.4.1 O relato tera de ser formalmente referendado pelo respectivo anunciante e nao
pode referir-se a acbes de comunicagao solicitadas e/ou aprovadas pela Prefeitura do
Municipio de Cafelandia.

5.1.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pecas, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para o relato, sendo que as pecgas
eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD e as pecgas graficas, em proporgoes
que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

5.2 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagao estdo limitados a dez paginas,
ressalvado que as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos dos
quesitos, a pagina prevista no subitem 5.1.1.3.1, os roteiros das pegas de que trata o
subitem 5.1.1.3 e os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas a e b do
subitem 5.1.1.4 n&o serdo computados nesse limite de paginas.

5.3 Cabera a Assessoria de Imprensa decidir se as campanhas publicitarias da Proposta
vencedora serao ou nao produzidas e veiculadas, com ou sem modificagdes, na execugao
do contrato.



6. PROPOSTA DE PRECO - INOVOLUCRO n° 4

6.1 A Proposta de Preco devera ser apresentada em dois documentos distintos,
descritos nos subitens 6.2 e 6.3.

6.2 A Proposta de Preco a ser preenchida apenas com as informacdes constantes do
Anexo VI.

6.3 Documento com declaragdes nas quais a licitante:

6.3.1 Comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢ées
nas negociagdes comerciais junto a terceiros e a transferir ao Municipio de Cafelandia as
vantagens obtidas.

6.3.2 Informara a razao social, o CNPJ/MF, o endereco completo, o numero do telefone e
do fac-simile.

6.3.3 Informara a qualificacdo do preposto autorizado a firmar o contrato — nome
completo, CPF, Carteira de Identidade, estado civil e nacionalidade — e apresentara, como
anexo desta declaragédo, o instrumento que Ihe outorga poderes para firmar o referido
contrato.

6.4 O preco proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira
o direito de pleitear, na execug¢do do contrato a ser firmado, nenhuma alteragao, sob a
alegacéo de erro, omissédo ou qualquer outro pretexto.

6.4.1 A nao-explicitacdo de qualquer despesa necessaria a perfeita realizagdo do servigo
sera interpretada como n&o existente ou ja incluida no preco, ndo podendo a licitante
pleitear acréscimo apds a abertura das propostas e durante a execugéo contratual.

7. JULGAMENTO E PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA

7.1 As Propostas Técnicas das licitantes serdo examinadas, pela subcomissao técnica

sorteada preliminarmente, quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste

Edital e em seus anexos.

7.2 Serao levados em conta, conforme previsto no subitem 11.1, como critério de

julgamento, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

7.2.1 Plano de Comunicacgao

7.211 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao do problema especifico de

comunicagao e dos objetivos de comunicacéo.

7.2.1.2Estratégia de Comunicagéo

a) a adequacéao do partido tematico e do conceito propostos ao problema especifico de
comunicagao e aos objetivos de comunicacéo;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do
Municipio de Cafelandia com seus publicos;

d) a adequacao da estratégia de comunicacdo proposta para a solucdo do problema
especifico de comunicagao e o atendimento dos objetivos de comunicagao;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao proposta;

f) a capacidade de identificar opgdes de abordagem de comunicagdo e acuidade na
escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o problema especifico de
comunicacao, os objetivos de comunicagao, os publicos e a verba disponivel.

7.2.1.3 Idéia Criativa

a) sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo e aos objetivos de
comunicacao;

b) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;



c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

d) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do Municipio de Cafelandia;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecgas apresentados;

h) a exequibilidade das pecas;

i) a compatibilidade da linguagem das pecgas aos meios propostos.

7.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagédo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
préprios de comunicagao da Prefeitura do Municipio de Cafelandia;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

7.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacéao das qualificagdes a estratégia de comunicacao publicitaria do Municipio
de Cafelandia, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;

¢) a adequacgao das instalagdes, da infra-estrutura e dos recursos materiais que colocara
a disposicao da execugao do contrato, em carater prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Cafelandia e a licitante,
esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagédo e controle de midia que colocara regularmente
a disposicdo do Municipio de Cafelandia, sem 6nus adicional, durante a execugao do
contrato.

7.2.3 Repertorio

a) a idéia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposigao;

¢) a qualidade da execucgao e do acabamento.

7.2.4 Relato de Solucao de Problema de Comunicagao

a) a concatenacao légica da exposi¢ao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relagcbes de causa e efeito entre problema e solugao;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

7.3 A nota da Proposta Técnica de cada licitante esta limitada ao maximo de cem
pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

7.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagéao (sessenta e cinco)

a1) Raciocinio Basico - dez



a2) Estratégia de Comunicagéo — vinte

a3) Idéia Criativa — vinte e cinco

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — dez

b) Capacidade de Atendimento - quinze

c) Repertério - dez

d) Relato de Solugéo de Problema de Comunicagao - dez

7.3.2 A nota do quesito ou do subquesito correspondera a média aritmética da pontuagao
de cada membro da Comisséo de Licitagao.

7.3.21 Se, na avaliagdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior € a
menor pontuacao for maior que 20% da pontuagdo maxima do quesito ou subquesito,
sera aberta discussdo entre todos os membros da Comissdo de Licitagdo para
apresentacao, por seus autores, das justificativas das pontuag¢des “destoantes”. Caso as
argumentagdes ndo sejam suficientes ao convencimento dos membros da Comissao de
Licitacao, os autores reavaliardo suas pontuacdes.

7.3.211 Caso os autores das pontuagdes destoantes ndo adotem novas pontuagdes,
deverédo registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por
todos os membros da Comissado de Licitagdo e passara a compor o processo da licitagao.
7.3.3 A nota da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos
quesitos.

7.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcancar, no total, a nota minima de setenta pontos;

c) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens 7.21.1a7.21.4e7.2.2a7.2.4.

7.5 Serado consideradas mais bem-classificadas na fase do julgamento técnico a
licitante que obtiver maior pontuagao na soma das notas dos quesitos.

7.5.1 Se houver empate que impossibilite a identificagcdo automatica da licitante mais
bem-classificada, sera assim considerada a que obtiver a maior pontuacao,
sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 7.2.1 a 7.2.4.

7.5.2 Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comisséao de Licitacao, cuja data sera divulgada na forma do item 12 e para o qual serao
convidadas todas as licitantes.

8. JULGAMENTO E VALORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

8.1 As Propostas de Preco das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em
SEeus anexos.

8.2 O quesito a ser valorado, integrante da Proposta que constitui o Anexo VI, é o
seguinte:

a) percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servigos realizados por
terceiros referentes a producédo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéao.

8.3  Sera desclassificada a Proposta de Precgo que:

8.3.1 Nao atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar prego
baseado em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servigos.

8.3.2 Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidentes
sobre os custos de servigos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e
materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido



pelos veiculos de divulgagao.

8.4 Sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar o menor
percentual de honorarios sobre os custos de servigos realizados por terceiros.

8.5 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos € 0 expresso por
extenso, a Comissao considerara o prego por extenso.

9. EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

9.1 A Comissdo de Licitagdo examinara os Documentos de Habilitagdo e julgara
habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo
exigidos neste Edital e em seus anexos.

10. JULGAMENTO FINAL DA TOMADA DE PRECOS

10.1 O julgamento final desta Tomada de Precos sera feito de acordo com o rito previsto
na Lei n° 8.666/93 para o tipo Melhor Técnica e Pre¢o, conforme art. 11 inciso IX da Lei
Federal n® 12.232/2010.

10.2 Sera considerada vencedora desta Tomada de Pregcos a licitante mais bem-
classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preco.

11. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1 Todos os procedimentos e julgamentos serdo realizados pela Comissdo de
Licitagdo, com excecgao da analise e julgamento das propostas técnicas.

11.1.1 Serdo lavradas atas circunstanciadas das reunides, as quais serdo assinadas
pelos membros da Comissao de Licitacdo, conforme o caso, e pelos representantes das
licitantes presentes.

11.1.1.1 Os representantes das licitantes presentes poderao nomear uma comissao
constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides
publicas, decisao que constara da respectiva ata.

11.1.1.2 A Comissao de Licitacdo podera, se julgar necessario, proceder a vistoria das
instalagdes e da aparelhagem disponivel, pela licitante mais bem-classificada, para a
realizacao dos servigos objeto desta Tomada de Precos.

11.1.1.3 E facultada a Comissdo de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase
desta Tomada de Precos, a promog¢ao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrucdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de
documento ou informacdo que deveria constar originalmente dos Documentos de
Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Preco.

11.1.1.4 A Comisséo de Licitagao, conforme o caso, podera, no interesse do Municipio de
Cafelandia, relevar omissdes puramente formais nos Documentos de Habilitacido e
Propostas apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta Tomada de Precos.

11.1.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Pregcos, ndo serao
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a analise, avaliagdo
ou comparacao entre as Propostas.

11.1.1.6 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comisséo de Licitagédo ou a
Subcomissao Técnica no processo de julgamento resultara na sua desclassificacao.
11.1.1.7 A Comissao de Licitagcdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou
mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as
normas legais aplicaveis.

11.1.1.9 A 12 sessao publica sera realizada no local, dia e hora previstos no preambulo
do edital com, nos moldes do artigo 11 da Lei n® 12.232/10, e tera basicamente a seguinte
pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem
3.2;



b) receber os INVOLUCROS n°s 1, 2, 3 e 4.

c) conferir se o INVOLUCRO n° 1 apresenta em sua parte externa alguma mencao que
identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comissao de receber todos os
seus INVOLUCROS.

11.2 Em ato continuo a Comissao procedera a abertura dos involucros com a via nao
identificada do Plano de comunicacédo (n° 1) e proposta técnica referente a capacidade de
atendimento, repertério e relato (Involucro 03), encaminhando-as na sequéncia a
subcomissao técnica sorteada para analise e julgamento. A Comissao informara que sera
publicado no 6rgao oficial do Municipio aviso indicando data, hora e local da préxima
reunido com vistas a apuracéo do resultado geral.

11.3 De posse dos invélucros 1 e 3, a subcomissao técnica ira:

a) analisar individualmente o plano de comunicagéo publicitaria (Invélucro 1), julgando-o
de acordo com os critérios estabelecidos neste edital, desclassificando as empresas que
nao respeitaram as exigéncias legais e editalicias.

b) elaborar ata de julgamento do plano de comunicagdo encaminhando a Comisséo,
juntamente com propostas, planilhas com as pontuagdes dadas por cada membro da
subcomissao e justificativas das razbes que fundamentaram cada caso.

c) analisar quesitos do involucro 3, julgando-o de acordo com os critérios estabelecidos
neste edital, desclassificando as empresas que nao respeitaram as exigéncia legais e
editalicias

d) elaborar ata de julgamento dos quesitos, e encaminhando a Comissao, juntamente com
propostas, planilhas com as pontuacbes dadas por cada membro da subcomissdo e
justificativas das razbdes que fundamentaram cada caso.

11.3.1 Caso se constate nos documentos do INVOLUCRO n° 1, em qualquer momento
anterior & abertura do INVOLUCRO n° 2, a existéncia de informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria, a licitante sera
automaticamente desclassificada e impedida de participar das fases posteriores do
certame.

11.4 Recebidas as atas da analise das Propostas Técnicas (INVOLUCROS n°1 e n° 3), a
Comissao de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 12, para participar da
segunda reuniao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) abrir o INVOLUCRO n° 2;

c) cotejar as vias ndo identificadas (INVOLUCRO n° 1) com as vias identificadas
(INVOLUCRO n° 2) do Plano de Comunicacéo para a identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha com as notas as Propostas Técnicas, constituidas dos quesitos, Plano
de Comunicacao, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagcdo, em ordem decrescente de classificacdo, de acordo com a
metodologia estabelecida nos subitens 7.1 a 7.5;

e) proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas;

11.4.1 Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes, abrir-se-a o prazo
de 05 (cinco) dias uteis para interposicao de recursos as decisbes desta fase, que
compreende o julgamento do contetido dos INVOLUCROS 01, 02 e 03.

11.4.2 Em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, cabera manifestacao da Comissao de Licitagao.

11.5 A terceira sessao publica tera a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista



de presenca;

b) abrir o INVOLUCRO n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Especial de Licitagado e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a
elaboragao das Propostas de Preco e julga-las, de acordo com os critérios estabelecidos
no item 8;

d) identificar a proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

e) realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica — caso nao
tenham apresentado a Proposta de menor pre¢co — a negociagdo prevista na Lei n°
8.666/93, art. 46, § 1°, inciso I, tendo como referéncia a Proposta de menor prego entre
as licitantes classificadas;

f) realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociacdo anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucéo de acordo para
a contratagao;

g) declarar vencedora desta Tomada de Precos a licitante mais bem-classificada na
Proposta Técnica que tiverem apresentado a Proposta de menor pregco ou que concordar
em praticar o menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;
h) publicar o resultado final da classificagao na forma do item 12, concedendo o prazo
de 5 dias uteis para interposicao de recursos.

11.6 ApOs o decurso do prazo recursal, a Comissédo convocara a licitante classificada no
julgamento final das propostas para a quarta sessao publica com vistas a apresentagao
dos documentos de Habilitagdo (Involucro 5). Os involucros serédo recebidos e abertos
pela Comissdo Permanente que fara a analise da sua conformidade com as condi¢des
estabelecidas no edital, elaborando-se a competente ata de julgamento e oportunizando a
interposicao no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

11.6.1 A vista do relatério da Comissdo de Licitagdo, o Sr. Prefeito homologara ou ndo o
resultado e, assim, aprovara ou nao a adjudicacado do objeto desta Tomada de Pregos a
vencedora.

12. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

12.1 Por decisdo da Comissdo de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta
Tomada de Precgos poderéo ser divulgadas conforme a seguir:

a) nas reunides de abertura de INVOLUCROS;

b) no 6rgéo oficial do Municipio;

13. IMPUGNAGOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Até dois dias uteis antes da data fixada para abertura da sessao publica, qualquer
pessoa podera impugnar o ato convocatorio;

13.2. Cabera a Comissdo Permanente de Licitacado, auxiliado pelo setor responsavel pela
elaboragao do Edital, decidir sobre a impugnacéo no prazo de até vinte e quatro horas;

13.3. Acolhida a impugnacgéao contra o ato convocatoério, sera designada nova data para a
realizagao do certame.

13.4. Nao serdo conhecidas as impugnacdes e os recursos apresentados fora do prazo
legal e/ou subscritos por representante ndo habilitado legalmente ou nado identificado no
processo para responder pelo proponente;



13.5. Os pedidos de esclarecimentos referentes ao processo licitatério poderao ser
enviados ao Presidente da Comissao Permanente, até cinco dias uteis anteriores a data
fixada para abertura da sessao publica, por meio eletrénico via internet, no endereco:
beto.compras@cafelandia.pr.gov.br ou ainda através de documento protocolado no Setor
de Protocolo da Prefeitura.

13.6. Aos proponentes é assegurado o direito de interposigdo de Recurso, nos termos do
art. 109 da Lei 8666/93, o qual sera recebido e processado nos termos ali estabelecidos.

13.7. Nao sera concedido prazo para recursos sobre assuntos meramente protelatérios ou
quando nao justificada a intencao de interpor o recurso pelo proponente;

13.8. Os recursos contra decisdes da Comissao nao terao efeito suspensivo;

13.9. O acolhimento de recurso importara a invalidagao apenas dos atos insuscetiveis de
aproveitamento.

14. RECURSOS ORGCAMENTARIOS

14.1 A soma das despesas com o contrato resultantes desta Tomada de Precos esta
estimada em R$ 430.000,00 (quatrocentos e trinta mil reais), para um periodo de 12
(doze) meses e sera distribuida de acordo com o previsto no subitem 1.2, para execugao
no periodo de 12 meses a partir da assinatura contrato.

14.2 O Municipio de Cafelandia se reserva o direito de utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

15. CONDICOES CONTRATUAIS

15.1 A licitante vencedora tera o prazo de até 5 (cinco) dias, contados a partir da
convocacgao, para assinar o termo de contrato, nos moldes da minuta constante do Anexo
VIl

15.2 Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados nos subitens 15.1
e 15.1.1, para assinar o contrato, na ordem de classificacdo, para assinar o contrato em
igual prazo e nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de
assinar o contrato ou revogar esta Tomada de Precos.

15.2.1Sera aplicada a multa compensatéria prevista na alinea a do subitem 19.1,
independentemente de outras sancdes e penalidades previstas na Lei n° 8.666/93, diante
das seguintes ocorréncias:

a) recusa em constituir a garantia contratual prevista;

b) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

¢) ndo-manutencgao das condi¢des de habilitagdo, a ponto de inviabilizar a contratagao.

15.2.2 O disposto no subitem anterior ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do
subitem 15.2.

15.3 O contrato para a execugéo dos servigos objeto deste Edital tera duragdo de doze
meses, contados a partir do dia de suas assinaturas, podendo ser prorrogado por igual
periodo, a exclusivo critério da Prefeitura do Municipio de Cafelandia.

15.4 No interesse o Municipio de Cafelandia, a futura CONTRATADA fica obrigada a
aceitar os acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios nos servigos, nas
mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado dos contratos, conforme disposto no art. 65, §§ 1° e 2°, da Lei n°
8.666/93.
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15.5 O Municipio de Cafelandia podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier
a ser assinado, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, sem que
assista a CONTRATADA qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n°
8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes.

15.5.1A rescisao do contrato, de acordo com o que preceituam os arts. 79 e 80 da Lei n°
8.666/93, podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito do Cafelandia, nos casos enumerados no art.
78, incisos | a Xll e XVII, da Lei n°® 8.666/93;

b) amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitagdo, desde
que haja conveniéncia para o Municipio de Cafelandia;

c¢) judicial, nos termos da legislagao processual.

15.6 A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte do Municipio de Cafelandia, a retengdo dos créditos
decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes
previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizagéo dos danos.

15.7 Sera da responsabilidade da CONTRATADA o 6nus resultante de quaisquer
acdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo
de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

15.8 Obriga-se também a CONTRATADA por quaisquer responsabilidades decorrentes
de acgdes judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihes venham a ser atribuidas por forga de
lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser
assinado.

15.9 A CONTRATADA so6 podera divulgar informagdes acerca da prestacdo dos
servicos objeto desta Tomada de Pregos, que envolva o nome do Municipio de
Cafelandia, se houver expressa autorizagdao desta. Esse procedimento se estendera as
eventuais subcontratadas.

15.10 E vedado &8 CONTRATADA utilizar o contrato resultante da presente Tomada de
Precos como caugéo ou como garantia em operagdes financeiras.

16. REMUNERAGAO E PAGAMENTOS

16.1 A remuneracdo a CONTRATADA pelos servigos prestados, sera feita nos termos
das Clausulas Sétima e Oitava da minuta de contrato, consoante os precos estabelecido
em sua Propostas de Preco ou, quando for o caso, de acordo com os pregos negociados
na forma prevista nas alineas e e f do subitem 11.6.

16.1.10 Municipio de Cafelandia nao ressarcira os custos internos dos trabalhos
realizados pela prépria  CONTRATADA e ndo pagara honorarios ou qualquer
remuneragao sobre os custos de servicos realizados por terceiros referentes a produgao
de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a CONTRATADA o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

16.2 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes na Clausula Décima da
minuta de contrato.

17. SANCOES

17.1 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA,
sem justificativa aceita pelo Municipio de Cafelandia, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes sangdes:

a) multa compensatéria de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor previsto no
subitem 14.1, pela recusa a assinar o respectivo contrato ou a apresentar o comprovante
de prestacdo de garantia, nos prazos estipulados nos subitens 15.1 e 15.1.1, apos
regularmente convocada, sem prejuizo da aplicagéo de outras sangdes previstas no art.
87 da Lei n° 8.666/93;



b) multa de mora de 0,5% (cinco décimos por cento), calculada sobre o valor do servigo
em atraso, por dia de inadimpléncia, até o limite de vinte dias uteis, caracterizando
inexecucgao parcial do contrato;

¢) multa compensatéria de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor previsto no
subitem 14.1, pela inadimpléncia além do prazo acima referido na alinea anterior,
caracterizando inexecuc¢éo total do contrato;

d) adverténcia;

e) suspensao temporaria de participar em licitagdo e impedimento de contratar com o
Municipio de Cafelandia por prazo de até dois anos; e

f) declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigéo, ou até que seja promovida a
reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que as CONTRATADAS ressarcirem o Municipio de Cafelandia pelos prejuizos
resultantes e apos de decorrido o prazo da sangao aplicada.

17.2 A aplicagdo das sangdes previstas neste Edital ndo exclui a possibilidade de
aplicagao de outras, previstas na Lei n° 8.666/93, incluida a responsabilizagao da licitante
vencedora por eventuais perdas e danos causados ao Municipio de Cafelandia.

17.3 A multa devera ser recolhida no prazo maximo de dez dias corridos, a contar da
data do recebimento da comunicagao enviada pelo Municipio de Cafelandia.

17.4 O valor da multa podera ser descontado da fatura ou do crédito existente no
Municipio de Cafelandia, em favor da CONTRATADA, sendo que, se o valor da multa for
superior ao crédito existente, a diferenca sera cobrada na forma da lei.

17.5 As multas e outras sanc¢des aplicadas s6 poderao ser relevadas motivadamente e
por conveniéncia administrativa, mediante ato, devidamente justificado, do Municipio de
Cafelandia i.

17.6 As sancgdes aqui previstas sao independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagcdo suplementar no montante equivalente
ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo unico do art. 416 do Cddigo
Civil Brasileiro.

17.7 Em qualquer hipdtese de aplicacao de sangdes, sera assegurado a CONTRATADA
o contraditério e a ampla defesa.

20. DISPOSICOES FINAIS

20.1 O Municipio de Cafelandia podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho
que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o contrato,
independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicacao seja
anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

20.2 Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboragdo dos servigos objeto
deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pelo Municipio de Cafelandia.

20.3 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

20.4 Para fins desta Tomada de Pregos, o Briefing (Anexo V) reune as informacgdes
necessarias a elaboracido das Propostas e, portanto, atende as exigéncias do Projeto
Basico (Anexo I) a que se referem o art. 6° e o art. 40, § 2°, inciso |, da Lei n® 8.666/93.
20.5 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé,
o Municipio de Cafelandia comunicara os fatos verificados a Procuradoria Juridica ao
Municipio e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.



20.6 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a
autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis.

20.7 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Tomada de Pregos
sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

20.7.1A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do disposto
no paragrafo unico do art. 59 da Lei n°® 8.666/93.

20.8 Correrao por conta do Municipio de Cafelandia as despesas que incidirem sobre a
formalizagcédo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser
efetivada em extrato, no 6rgéo oficial do Municipio, na forma prevista no art. 61, paragrafo
unico, da Lei n°® 8.666/93.

20.9 Antes da data marcada para a abertura dos INVOLUCROS com os Documentos de
Habilitacdo e as Propostas, a Comissédo de Licitagdo podera, por motivo de interesse
publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos, alterar
este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido
para apresentacao dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracao nao afetar a formulagao das Propostas.

20.10 Os INVOLUCROS das licitantes inabilitadas ou desclassificadas, ficardo a
disposicédo das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitagao.
Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, o Municipio de Cafelandia providenciara
sua destruigao.

20.11 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Comarca de Corbélia, com
exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

20.12 Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo I: Projeto Basico;

b) Anexo II: Modelo de Procuracéo;

¢) Anexo lll: Declaragao — Trabalho do Menor;

d) Anexo IV: Declaracao de Inexisténcia de Fato Superveniente;

e) Anexo V: Briefing;

f) Anexo VI: Proposta de Prego Sujeito a Valoragao; e

d) Anexo VII: Minuta de Contrato.

h) Anexo VIII: Termo de Renuncia

Cafelandia, 17 de julho de 2013.

GILBERTO ANTONIO ESCUSSEL
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacbes



ANEXO |
PROJETO BASICO

1. Objeto da contratagao

1.10 objeto da contratagdo € o de prover o Municipio de Cafelandia dos servigos de
publicidade prestados por agéncias de propaganda, compreendendo:

a) planejamento, estudo, concepcgéo, criagdo, execugao interna, supervisao da execugao
externa e distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

b) elaboracido de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de comunicagao visual.

c) pesquisas com a finalidade de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a
veiculacao e de possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas publicitarias.

1.20s servigos abrangem as ag¢des de publicidade institucional e de utilidade publica,
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Executivo
Municipal.

1.3Para fins da Tomada de Precos a que se refere este Projeto Basico, as acbes de
publicidade ndo abrangerdo as ag¢des de promogéao e patrocinio. Excluem-se do conceito
de patrocinio aqui mencionado o patrocinio de projetos de veiculagcdo de midia ou em
instalagdes que funcionem como veiculo de divulgagéo e o patrocinio da transmisséo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
divulgacgao.

2. Justificativas

2.1 Sao atribuidas a Assessoria de Imprensa da Prefeitura de Cafelandia, entre outras as
competéncias de coordenacdo, normatizacdo supervisdo e controle da publicidade
utilidade publica direta e indireta.

3. Metas fisicas
3.1 Para a prestacéo dos servigos deve ser contratada uma agéncia de publicidade.
3.2A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da Assessoria de Imprensa.

4. Dos prazos de execugao e de vigéncia contratual
4.1 A execugédo do objeto do contrato sera doze meses.
4.2 O contrato tera vigéncia de doze meses a contar de sua assinatura

5. Valor estimado da contratagao

5.10 valor global estimado do contrato € R$ 430.000,00 a ser firmado em instrumento
unico com a empresa considerada vencedora.

5.2 O(s) recurso(s) Orgcamentario(s) previsto(s) para o(s) pagamento(s) resultante(s) deste
Processo, correrao por conta da(s) seguinte(s) dotagcao(des):

Orgao Projeto/Atividade | Natureza | Fonte Conta/Servicp

03.001 04.131.00022-006 | 339039 0 520 — Gestéao das Politicas de
Comunicacao Social

5.3 O Municipio de Cafelandia se reserva o direito de utilizar ou nao a totalidade
dos recursos previstos.

6. Caracterizagao dos servigos




6.10s servigos a serem realizados sdo os seguintes:

a) servigos executados pela propria agéncia;

b) servicos executados pela agéncia e supervisionados pela Assessoria de Imprensa da
Prefeitura:

b.1) para a producédo de pecas e materiais que proporcionem a agéncia o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao;

b.2) para a producdo de pecas e materiais que ndo proporcionem a agéncia o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao;

b.3) outros servigos executados por terceiros (pesquisas de opinido publica e elaboragao
de marcas, expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicacgao visual);

c) servigos de distribuicdo de pecas e materiais para veiculagéo, exibicdo ou exposigao.

7. Apresentacao dos Documentos e Propostas
7.1 As regras de apresentagcdo dos Documentos de Habilitagdo e das Propostas Técnica
e de Prego encontram-se discriminadas no edital.

7.2 Proposta Técnica
7.21 Os critérios para elaboragdo, julgamento e pontuagdo das Propostas Técnicas
encontram-se discriminados no edital.

7.3 Proposta de Preco

7.3.1 Encontram-se discriminados no edital os critérios para elaboragdo, julgamento e
valoragdo das Propostas de Preco, bem como o pre¢o maximo que o Municipio de
Cafelandia se dispde a pagar.

7.4 Julgamento final da Tomada de Pregos

7.4.1 O julgamento final da Tomada de Precos sera feito de acordo com o rito previsto na
Lei 8.666/93 para o tipo Melhor Técnica.

7.4.2 Sera considerada vencedora da Tomada de Pregos a licitante mais bem
classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou
que concordar em praticar o menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas.

7.5Comissao de julgamento
7.5.1 As diversas fases, do inicio até a homologag¢ao do certame, serdo conduzidas pela
Comisséo de Licitagao, instituida pela DECRETO n°® 004/2013, de 05 de janeiro de 2013.

7.6 Remuneragao das Contratadas

7.6.1 O Municipio de Cafelandia pagara a CONTRATADA honorarios incidentes sobre
os custos de servicos realizados por terceiros referentes a producao de pecas e materiais
cuja distribuicdo ndo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagdo. Os honorarios (maximo de 15%) serdo definidos no julgamento das
Propostas de Preco, conforme regras estabelecidas na clausula sétima do contrato.

7.6.2 As demais regras de remuneragdao da CONTRATADA, a seguir, sera previamente
fixadas no Edital e, portanto, ndo constardo das Propostas de Preco das licitantes:

a) O Municipio de Cafelandia nao ressarcira os custos internos dos trabalhos realizados
pela prépria CONTRATADA e nao pagara honorarios ou qualquer outra remuneragao
sobre os custos de servigcos realizados por terceiros referentes a producdo de pegas e
materiais cuja distribuicdo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao.



7.7 Forma de liquidagao e pagamento

7.7.1 Serdo observados os seguintes critérios para liquidagdo e pagamento das
despesas:

a) veiculagédo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga da CONTRATADA e
dos veiculos, dos planos de midia autorizados pela Prefeitura Municipal e dos respectivos
comprovantes de veiculacédo, em até trinta dias apdés o més de veiculacéao;

b) pecas e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentagao dos documentos de
cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores, da autorizagdo de produgdo da
Assessoria de Imprensa e dos respectivos comprovantes de entrega do servigo, em até
trinta dias apds o més de producéo.

7.7.2 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo da
execucao dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e
subcontratados.

7.8 Subcontratagoes e fornecedores

7.8.1 Os servicos necessarios a consecucao do objeto que néo sejam realizados pela
prépria agéncia de propaganda poderédo ser subcontratados junto a terceiros, consoante
solicitagao e autorizacdo da Coordenandoria de Comunicacgao Social, a cada caso.

7.8.2 Nao poderéao ser objeto de subcontratagdo os servigos de concepgao e criagao das
acdes de publicidade. Caso a agéncia necessite recorrer a terceiros para o
desenvolvimento de acgdes para internet, nenhuma remuneragdo sera devida pelo
Municipio de Cafelandia.

7.8.3 Para todos os servicos realizados por terceiros, a CONTRATADA devera fazer
cotagcdo de pregos e apresentar, no minimo, trés propostas, nas quais deverdao ser
discriminados os itens componentes do preco cotado, com seus respectivos valores.
7.8.3.1 As propostas devem conter elementos minimos de identificacdo da proponente,
tais como o nome da empresa, endereco, CNPJ, nome completo, RG e CPF do
responsavel pela proposta, data e assinatura.

7.8.3.2 Se nao houver possibilidade de obter o minimo de trés propostas, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

7.8.3.3 A Assessoria de Imprensa procedera a verificagao prévia da adequacao dos
precos dos servicos de terceiros, podendo para isso realizar pesquisas de preco de
mercado, que deverao ser anexadas aos autos para fins de comprovacao.

7.8.3.4 Se e quando julgar conveniente, a Assessoria de Imprensa podera supervisionar o
processo de selegao de fornecedores realizado pela CONTRATADA ou realizar cotagao
de pregos diretamente junto a fornecedores.

7.8.4 A CONTRATADA devera enviar o material necessario a veiculacdo as suas
expensas.

7.5 Obrigagoes da Contratada

7.5.1 A CONTRATADA devera encaminhar imediatamente apdés a producdo dos
servigos, para constituir o acervo da Assessoria de Imprensa, sem 0nus para o Municipio
de Cafelandia:

a) TV e Cinema: uma copia em DVD;

b) Internet: uma cépia em CD, com os arquivos que constituiram a campanha ou pec¢a;

¢) Radio: uma coépia em CD, com arquivo de audio e mp3;

d) Midia Impressa e Material Publicitario: uma copia em CD;



e) Outdoor: Fotos em CD, com maior angulo de visao possivel do local ou locais onde
foram instalados os painéis de outdoor, com legibilidade da publicidade exposta e
enquadramento de cena que possa ser definido o logradouro de cada painel.

7.5.2 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser
agrupadas em um mesmo DVD.

7.5.3 No interesse do Municipio de Cafelandia, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar
0S acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas
condi¢cdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato, conforme disposto no art. 65, paragrafos 1 e 2, da Lei 8.666/93.

7.6 Forma e regime de execugao
7.6.1 Os servicos serdo realizados na forma de execucgao indireta, sob o regime de
empreitada por preco unitario.

8.Briefing

8.1 O Briefing (Anexo V) reune as informacgdes necessarias a elaboragao das propostas
e, portanto, atende as exigéncias do Projeto Basico a que se referem o art. 6, inciso IX, e
o art. 40, paragrafo 2, inciso |, da Lei 8.666/93.

9.Esclarecimentos

9.1 A Comisséo de Licitagao, se necessario, podera recorrer a Assessoria de Imprensa da
Prefeitura do Municipio de Cafelandia para obter esclarecimentos sobre duvidas técnicas
a serem prestadas a licitantes eventualmente interessadas.



ANEXO Il

MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante
Qualificagao (nome, endereco, razdo social etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Tomada de Pregos n.° .../2013.

Poderes

Apresentar documentacao e propostas, participar de sessdes publicas de abertura
de documentos de habilitagdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, renegociar novos precos e condi¢des, firmar termos de
compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e
fiel cumprimento do presente mandato.

Assinatura
Empresa
Nome e cargo
Observacgoes: se particular, a procuragao sera elaborada em papel timbrado da licitante e

assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagao acima.




ANEXO Il

DECLARAGAO - TRABALHO DO MENOR

............................................................... CNPJ oo
(nome da empresa)
SEAIAAA ...oeviiii e , por intermédio de
(enderego completo)
seu representante legal ......................... , portador(a) da Carteira de Identidade ............. ,
inscrito(a) no CPF sobon. ................ , declara, para fins do disposto no inciso V do art.

27 da Lei 8.666/93, acrescido pela Lei 9.854/99, que ndo emprega menor de dezoito anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

(se for o caso, acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢cao de aprendiz.

(nome completo e ClI)



ANEXO IV

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

(nome da empresa)

SEAIAAA ...oeviii i , por intermédio de
(enderego completo)

seu representante legal, ............ccccciiiiinnn. , portador(a) da Carteira de Identidade
o PP ,inscrito(@) no CPFsobon..........cccceennnn.. , declara, sob as penas da
lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo no presente
processo licitatério e que esta ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores.

(nome completo e ClI)



ANEXO V

BRIEFING

INTRODUGAO

Segundo a tradigao, os primeiros moradores que chegaram a essa regido acharam um
caixao na beira do rio (hoje, Cérrego Cafelandia), atirado pelos paraguaios que na
época ocupavam a regido. Assim chamaram esta localidade: CAIXAO. Este foi o
primeiro nome da cidade, com o 1° Padroeiro, Santo Antonio. Mais tarde, a localidade
e a capela foram batizadas de Consolata. Assim, antes dos primeiros colonizadores,
habitavam a regido, safristas que se dedicavam ao extrativismo de erva mate,
paraguaios e argentinos que comercializavam com os habitantes do local. No ano de
1951, os moradores do local acharam melhor colocar o nome da cidade de
CAFELANDIA, porque aqui havia grandes plantacdes de café e é nesta regido que
praticamente comegaram os grandes cafezais paranaenses. Assim, Cafelandia
recebeu trés nomes: Caixdo, Consolata e Cafelandia. A década de 1950 registra um
grande fluxo de imigrantes gauchos, catarinenses, paulistas e outros da regido. No
final do ano de 1951, chegaram mais familias para povoar o lugar, movidas pelo sonho
da época, o café, ocasiao em que optaram por dar o nome ao povoado de Cafelandia.
Nesta época, Cafelandia contava com uma floresta muito densa, de madeiras de lei,
com uma diversidade de variedades, isto no sentido Norte para o sentido Sul, haviam
pinheirais (Araucarias) mescladas com madeiras de lei. A agricultura e a pecuaria
eram cultivadas principalmente em algumas clareiras nas matas, onde os
colonizadores fixaram suas residéncias. No sentido Norte, predominava o café,
intercalado com feijao, arroz e outras culturas de pequeno porte. A regido sentido Sul,
se destacava com cultura de milho, para engorda de suinos, em sistemas de safra, e
outras culturas como arroz, feijao e pecuaria. No dia 07 de Dezembro de 1961, através
da Lei n°166/61 do municipio de Cascavel, foi criada a Sub-prefeitura, elevando assim
a localidade a categoria de Distrito Administrativo de Cascavel, com o nome de
Cafelandia do Oeste. A Lei Estadual n°® 4668 de 31 de dezembro de 1962, criou o
Distrito Judiciario, com a denominacgao simplificada para Cafelandia. Em 1963, foi
constituida a Copacol - Cooperativa Agricola Consolata Ltda, que tinha por objetivo a
eletrificacdo de Cafelandia e Regido e o atendimento aos agricultores no recebimento,
beneficiamento e comercializagdo da produgdo agricola. No Inicio as dificuldades
eram grandes para o seu desenvolvimento, e até ficou paralisada por um periodo,
tornando a ser reativada em 1970 por um grupo de Associados com o firme propédsito
para o desenvolvimento. A Emancipacao de Cafelandia ocorreu no dia 28 de
Dezembro de 1979, mas pela proximidade das comemoracdes de fim de ano, foi
decretado o Aniversario do Municipio para 25 de Novembro de cada ano. A instalagao
do Municipio ocorreu em primeiro de fevereiro de 1983. O Municipio de Cafelandia faz
divisa com os municipios de Nova Aurora, Tupassi, Cascavel e Corbélia. A distancia
do Municipio de Cafelandia a Capital Curitiba € de 555 km.

Area: 271,724 km?2.

Populacao: 14.551 hab, censo IBGE/2010.
Densidade: 53,55 hab,/km?

Altitude: 521 m



Clima: Subtropical umido

OBJETO DA DEMANDA

Desenvolver um plano de comunicagéo para divulgagdo das comemoragdes em alusédo ao
Aniversario do Municipio de Cafelandia, a saber: Baile do Municipio e Festa do Municipio.

SITUAGAO BASE

Baile do Municipio

O Municipal de Cafelandia, em data mével, promove baile do municipio.

Festa do Municipio

A festa do municipio ocorre em data modvel, onde acontecem Shows com artistas
regionais e artistas de expressdo nacional, barracas com ampla oferta gastronémica,
parques de diversao.

Publico alvo

A identificagdo do publico a ser atingido pelas a¢gdes de comunicagéo constitui parte da
tarefa a cargo das empresas licitantes.

Verba preferencial

Para a producgéao e veiculagdo da campanha publicitaria proposta neste briefing, o licitante
utilizara uma verba de R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais). Ficara a critério do licitante a
definicdo do periodo de veiculacdo na simulagdo do plano de distribuicdo das pecas em
Cafelandia e na regido.



ANEXO VI

PROPOSTA DE PREGO SUJEITO A VALORAGAO

Declaramos que, na execucdo do contrato com o Municipio de Cafelandia,
adotaremos a seguinte politica de precos para os servigos descritos abaixo:

a) honorérios de ....... F T R por cento) incidentes sobre os custos
comprovados de servigcos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas
e materiais cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagéo.

Os precos propostos contemplam todas as despesas necessarias a plena
execugao dos servigos, tais como de pessoal e de administracdo, e todos os encargos
(obrigacgdes sociais, impostos, taxas) incidentes sobre os servigos objeto desta licitagéo,
nada mais sendo licito pleitear a esse titulo.

Desde ja declaramo-nos cientes de que o Municipio de Cafelandia procedera a
retengao de tributos e contribui¢cdes nas situagdes previstas em lei.

(nome da licitante)

Representante legal
(nome completo)



ANEXO VII
MINUTA DE CONTRATO

O Municipio de Cafelandia, Estado do Parana, pessoa juridica de direito publico interno,

com sede a Rua Vereador Luiz Picolli, 299 — centro, inscrita no CNPJ sob n.°

78.121.878/0001-72, a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado pelo

Prefeito Municipal, Sr. VALDIR ANDRADE DA SILVA, em pleno exercicio de seu

mandato e funcdes, devidamente inscrito no CPF sob n°. 502.250.819-20 e RG sob n°.

3.204.316-0 - SSP/PR, e a empresa , CNPJ: , localizada no
municipio de , Estado do , sito a , @ seguir denominada

CONTRATADA, representada por , portador da cédula de identidade RG n°

CPF n° , firmam o presente Contrato de Prestacdo de Servigos, com
fundamento na Lei Federal n° 8.666 de 21 de junho de 1993 e suas alteragbes, na

Licitacdo na modalidade TOMADA DE PRECOS n°. __ /2013 e na proposta da

CONTRATADA datadade _ / _ /2013.

CLAUSULA PRIMEIRA - OBJETO

1. O presente Contrato tem por objeto a prestacdo de servicos de publicidade aos Orgéos

e Entidades da Administragcdo Direta do Municipio de Cafelandia, conforme

especificagcdes abaixo:

a) planejamento, estudo, concepcéo, criagdo, execugao interna, supervisao da execugao
externa e distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

b) elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de comunicacgao visual,

c) pesquisas de opinido publica e outras agdes destinadas a orientar, subsidiar ou
complementar os esforcos publicitarios, como, revistas, outdoors, som de rua, panfletos,
folders e todo e qualquer servigo executado como 6rgao de publicidade e propaganda,
no interesse do municipio.

1.1 Os servigos de concepgéao e criacdo das agdes de publicidade ndo poderao ser objeto
de subcontratacéao.

1.1.1 Caso a CONTRATADA necessite recorrer a terceiros para o desenvolvimento de
acdes para internet, nenhuma remuneracao sera devida pelo CONTRATANTE.

1.1.2 Os servigos abrangem as ag¢des de publicidade institucional e de utilidade publica
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Executivo
Municipal.

1.1.3 Para fins deste contrato, as agdes de publicidade ndo abrangem as acdes de
promocao e de patrocinio.

1.1.3.1Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes que funcionem como
veiculo de divulgagao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgagao.

1.2 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacbes da Assessoria de Imprensa da
Prefeitura do Municipio de Cafelandia.

CLAUSULA SEGUNDA - DOS PRAZOS DE EXECUGAO E DE VIGENCIA

21 O prazo de execugado do objeto do presente contrato sera de 12 (doze) meses,
contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado por iguais
periodos a critério da contratante

2.2 O prazo de vigéncia do presente contrato sera até a data de .... de .... de 2013.



CLAUSULA TERCEIRA — RECURSOS ORGAMENTARIOS
3.1 O(s) recurso(s) Orgcamentario(s) previsto(s) para o(s) pagamento(s) resultante(s)
deste Processo, correrao por conta da(s) seguinte(s) dotacao(oes):

Orgio Projeto/Atividade | Natureza | Fonte Conta/Servigp

03.001 04.131.00022-006 | 339039 0 520 — Gestéao das Politicas de
Comunicacio Social

3.2 O CONTRATANTE se reserva o direito de utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

CLAUSULA QUARTA - OBRIGAGOES DAS CONTRATADAS

4.1Constituem obrigagbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato
ou dele decorrentes:

4.1.1 Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
4.1.2 Realizar — com seus proprios recursos ou, quando necessario e permitido pelo
CONTRATANTE mediante a contratacdo de terceiros — todos os servicos relacionados
com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagcbes estipuladas pelo
CONTRATANTE.

4.1.3 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes nas negociagdes
comerciais junto a terceiros e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

4.1.4 Negociar sempre as melhores condi¢gdes de prec¢o, nos casos de reutilizagdes de
pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 9.2.1.1, 9.2.2 ¢ 9.2.3.

4.1.5 Fazer cotagdo de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no
minimo, trés propostas, nas quais deverdo ser discriminados os itens componentes do
preco cotado, com seus respectivos valores.

4.1.5.1As propostas devem conter elementos minimos de identificagdo da proponente,
tais como o nome da empresa, endereco, CNPJ, nome completo, RG e CPF do
responsavel pela proposta, data e assinatura.

4.1.5.2 Se nao houver possibilidade de obter o minimo de trés propostas, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

4.1.5.3 A Assessoria de Imprensa procedera a verificagdo prévia da adequacado dos
precos dos servicos de terceiros, podendo para isso realizar pesquisas de preco de
mercado, que deverao ser anexadas aos autos para fins de comprovacgao.

4.1.5.4 Se e quando julgar conveniente, a Assessoria de Imprensa podera supervisionar o
processo de selecao de fornecedores realizado pela CONTRATADA ou realizar cotagao
de pregos diretamente junto a fornecedores.

4.1.7 Obter a aprovagao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas
de producéo, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.

4.1.8 Encaminhar imediatamente apds a produgao dos servigos, para constituir o acervo
da Assessoria de Imprensa, sem 6nus para a Prefeitura do Municipio de Cafelandia:

a) TV e Cinema: uma copia em DVD;

b) Internet: uma cépia em CD, com os arquivos que constituiram a campanha ou pega;

¢) Radio: uma cépia em CD, com arquivo de audio e mp3;

d) Midia Impressa e Material Publicitario: uma copia em CD, com arquivos nas versoes
aberta — com as fontes em alta resolugéo — e finalizada.

4.1.8.1Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecgas poderdo ser
agrupadas em um mesmo DVD.

4.1.9 Enviar, as suas expensas, o material necessario a veiculagao.




4.1.100rientar a producdo e a impressédo das pecgas graficas (folhetos, cartazes, malas-
diretas) aprovadas pelo CONTRATANTE.

4.1.10.10 material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apds sua aprovacgao
pelo CONTRATANTE.

4.1.11 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, relatorio das
despesas de produgido e veiculagao autorizadas no més anterior e, semanalmente ou
quando solicitado, relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais
relevantes para uma avaliagdo de seu estagio.

4112 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo do
CONTRATANTE.

4.1.121 Nos casos de cancelamentos ou interrupgdes causados exclusivamente pelo
CONTRATANTE, seréo respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros
e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias.

4.1.13 S6 divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato,
qgue envolva o nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao por
escrito, e exigir o mesmo procedimento de seus eventuais subcontratados.

4.1.14 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

4.1.15 Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condigcdes de habilitagao
exigidas na Tomada de Precgos que deu origem a este ajuste.

4.1.151 A CONTRATADA se obriga a informar ao CONTRATANTE, no prazo de
quarenta e oito horas, qualquer alteracdo social ou modificagdo da finalidade ou da
estrutura da empresa.

4.1.17 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais € municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado
causa, bem como, quando for o caso, a legislagao estrangeira com relagao a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

4.1.18 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionarios e,
quando for o caso, com relacéo a funcionarios de terceiros contratados.

4.1.19 Assumir, com exclusividades, todos os impostos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas
que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

4.1.20 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

4.1.21 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagao de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarias e
fiscais.

4.1.22 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a proprio
CONTRATANTE.

4.1.23 Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagao do
CONTRATANTE.

4.1.23.1 A infracdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato e
sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei 9.279, de 14 de maio de 1996, e as
indenizag¢des das perdas e danos previstos na legislagéo ordinaria.



4.1.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste
contrato.

4.1.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragao de estimativa de custos — de veiculagéo, de producéo e de quaisquer outros
decorrentes de servigos previstos neste contrato — e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos e de outras vantagens para o CONTRATANTE.

4.1.26 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais que |he venham a ser atribuidas por forgca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

5.1Constituem obrigagcdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato
ou dele decorrentes:

5.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.
5.1.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao
ser confirmados, por escrito, no prazo de trés dias uteis.

5.1.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos.

5.1.4 Proporcionar condi¢gdes para a boa execugao dos servicos.

5.1.5 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato.

5.1.6 Notificar as CONTRATADAS, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

5.2 Cabera a Assessoria de Imprensa proceder a verificagdo prévia da adequagao dos
precos dos servicos de terceiros, podendo para isso realizar cotacdo de precos
diretamente junto a fornecedores.

5.2.1 A Assessoria de Imprensa podera, se e quando julgar conveniente, supervisionar o
processo de selegao de fornecedores realizado pela CONTRATADA.

CLAUSULA SEXTA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

6.1 A Assessoria de Imprensa fiscalizara a execucio dos servicos contratados e verificara
o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

6.1.1 A gestdo dos contratos sera executada pelo titular da Assessoria de Imprensa,
cabendo a este registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades
ou falhas porventura observadas na execucido dos servigos com poderes, entre outros,
para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata corregao.

6.1.1.1 Além das atribuicdes previstas neste contrato, cabera ao gestor verificar o
cumprimento das clausulas contratuais relativas as condigdes de subcontratacdo e aos
honorarios devidos a CONTRATADA.

6.1.1.2 A auséncia de notificacdo do gestor ou da Assessoria de Imprensa ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

6.2 A fiscalizagdo em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execucao dos servicos.



6.3A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apds a aprovagao
formal da Assessoria de Imprensa.

6.4 A nédo-aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, n&o implicara a dilagédo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da Assessoria de Imprensa.

6.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculagéo, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado, as suas expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizacao.

6.6 A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
subcontratados n&o a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao
dos servigos contratados.

6.7 A CONTRATADA oferecera as condigdes necessarias a fiscalizacdo deste contrato,
fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos servigos
em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.
6.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigos prestados ao CONTRATANTE.

6.9 A Assessoria de Imprensa é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA SETIMA — REMUNERAGAO

7.1A remuneracdo da CONTRATADA pelos servicos prestados sera feita por meio de
honorarios incidentes sobre servigos de terceiros, previstos nesta Clausula, a saber:

7.1.1 Honorarios de .......... Y% (ceeeeeeenns por cento) incidentes sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de servigos realizados por terceiros, com a
efetiva intermediagcdo da CONTRATADA, referentes a produgéo de pegas e materiais cuja
distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo, de que trata o subitem 8.1.

7.1.1.1Esses honorarios serao calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele nao
acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.
7.2 A CONTRATADA nao fara jus a nenhum ressarcimento pelos custos internos dos
servigcos por ela realizados.

7.3 A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracgao sobre
os custos de servicos realizados por terceiros referentes a produgao de pecas e materiais
cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacgao.

7.4 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia
quando da utilizagdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer acédo publicitaria
pertinente a este contrato.

CLAUSULA OITAVA — DESCONTO DE AGENCIA
8.1 Além da remuneragao prevista na Clausula Sétima, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéao.

CLAUSULA NONA - DIREITOS AUTORAIS

9.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
autorais patrimoniais decorrentes do uso das idéias (incluidos os estudos, andlises e
planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste
contrato.

9.1.1 O valor dessa cessao € considerado incluido nas modalidades de remuneragao
definidas nas Clausulas Sétima e Oitava deste contrato.



9.1.2 O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e
mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante
a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou subcontratados.

9.1.3 A juizo da Assessoria de Imprensa, as pegas criadas pela CONTRATADA poderao
ser reutilizadas por outros 6rgaos ou entidades integrantes da estrutura do Poder
Executivo Municipal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

9.2 Nas contratacbes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA, mediante
prévia definicdo da Assessoria de Imprensa, podera solicitar de cada contratado dois
orgamentos para execugao do servigo, um de cessao de direitos por tempo limitado e
outro de cesséo total e definitiva, para que a Assessoria de Imprensa escolha uma das
opgoes.

9.2.1 Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados
no respectivo ato de cessao e condicionara a contratagcdo ao estabelecimento, no ato de
cessao/orgamento/contrato, de clausulas em que o subcontratado garanta a cessao pelo
prazo minimo a ser definido pela Assessoria de Imprensa em cada caso e se declare
ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas nos subitens 9.2.1.1, 9.2.2 € 9.2.3.
9.2.1.1Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual a
ser pago pelo CONTRATANTE em relagcdo ao valor original dos direitos autorais e
conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagado por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

9.2.2 Na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
em relagdo ao valor original da cessado de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de
uso dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagado por
periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

9.2.3 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 9.2.1.1 € 9.2.2, o valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado caso a
caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

9.3 Quando a Assessoria de Imprensa optar pela execugéo dos servicos com a cessao
total e definitiva, a CONTRATADA se obriga a fazer constar dos ajustes que vier a
celebrar com terceiros — para a producédo de campanhas, pecas e materiais publicitarios —
clausulas escritas que:

9.3.1 Explicitem a cessado total e definitiva, por esses terceiros, do direito autoral
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou
conexos, ai incluidos a criagao, producao e diregdo, a composi¢ao, arranjo e execugao de
trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

9.3.2 Estabelegam que este CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a
vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

9.4 Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao — definitiva ou por tempo
limitado — sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

9.5 Os direitos autorais, patrimoniais e conexos nao serao devidos quando se tratar de
“servigo de copia”.



9.6A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a pecga e os de cessao dos demais direitos.

9.7A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentarios e outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

9.7.1 Que a Assessoria de Imprensa podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5
(cinco) anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverao
ser entregues em DVD.

9.7.2 A cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apos seu término
ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses
direitos.

9.7.3 Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessao sera sempre
considerada como ja incluida no custo de producgao.

9.8 O CONTRATANTE sera a unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do
cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protegcao do
Direito de Propriedade Intelectual.

9.9 E garantido ao CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel
da propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual, respeitados os
direitos garantidos a CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura do presente
contrato.

9.10 Fica garantida ao CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e
conexos que importem em direitos autorais, respeitada a nomeagao do autor.

9.11 A Assessoria de Imprensa podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas
para outros érgaos, entidades ou poder integrantes da Administragcao Direta do Municipio.
Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos das pecas e o submetera previamente
a Assessoria de Imprensa.

CLAUSULA DECIMA - CONDICOES DE LIQUIDAGCAO E PAGAMENTO

10.1 Para a execugado da liquidagdo e pagamento dos servigos previstos na Clausula
Oitava, a CONTRATADA devera apresentar a correspondente Nota Fiscal, que sera
emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome da Prefeitura do Municipio de
Cafelandia, CNPJ/MF n° 77.116.663/0001-09 e a primeira via da Nota Fiscal do
fornecedor com o comprovante do respectivo servigo.

10.2 Os documentos e demais informagdes necessarios a comprovagao da execucgao e
entrega dos servicos para efeito de pagamento deverdo ser apresentados pela
CONTRATADA a Assessoria de Imprensa, e o gestor deste contrato somente atestara a
prestagao dos servigos e liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

10.2.1 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo da
execucao dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e
subcontratados.

10.2.2 No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus
para o CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

10.2.2.1Para TV, Cinema e Radio:



a) nas pragas cobertas por servico de checagem: relatérios de checagem emitidos por
empresas terceirizadas;

b) nas pragas nao cobertas por servigos de checagem:

b.1) comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a
veiculacao; ou

b.2) declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informagdes: razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo, local e data, nome do programa, dia e horario da
veiculacao.

10.2.2.2Para Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas
terceirizadas, ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com
identificacdo do local de exibicdo, em ambos os casos.

10.2.2.3 Para Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que
veicularam as pecas.

10.2.2.4 Para Midia Impressa: exemplares originais dos titulos.

10.2.2.5 Para Outdoor: Fotos em CD, com maior angulo de visdo possivel do local ou
locais onde foram instalados os painéis de outdoor, com legibilidade da publicidade
exposta e enquadramento de cena que possa ser definido o logradouro de cada painel.

10.2.3A Nota Fiscal referente a servico de veiculacdo devera ser emitida pelos veiculos
de divulgagao, e ndo sera aceito em substituicdo nenhum documento fiscal emitido por
representantes de veiculos.

10.3 As liquidagdes e pagamentos serao feitos da seguinte forma:

10.3.1 Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobrangca da
CONTRATADA e dos veiculos, dos planos de midia autorizados pela Assessoria de
Imprensa e dos comprovantes mencionados no subitem 10.2.2, em até trinta dias apds o
més de veiculagao.

10.3.2 Pecas e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentagcdo dos
documentos de cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores e dos respectivos
comprovantes de entrega do servigo, em até trinta dias apés o més de producgao.

10.4 Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacdo de
regularidade fiscal da CONTRATADA, que devera apresentar Certificado de Regularidade
de Situacdo do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), Certiddo Negativa de
Débito junto a Previdéncia Social (CND) e Certidbes Negativas de Débitos Relativos a
Tributos Federais, Estaduais e Municipais.

10.5 Caso se constate nos documentos de cobranga erro, irregularidade ou circunstancia
que impeg¢a a liquidagao da despesa, o gestor deste contrato podera devolvé-los, para as
devidas corre¢des, ou aceita-los, com a glosa da parte que considerar indevida.

10.5.1Na hipotese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢cdes contratuais.

10.6 O CONTRATANTE nado pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total
ou parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste contrato.

10.7 O CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou
nao instituigdes financeiras.



10.8 Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculagéo,
serao efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apds a compensag¢ao bancaria dos
pagamentos feitos pelo CONTRATANTE.

10.8.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

10.9 O CONTRATANTE, na condigao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento
dos tributos e contribuicbes a que esteja obrigada pela legislagcdo vigente ou
superveniente, referente aos pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

12.1 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA,
sem justificativa aceita pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes sang¢des:

a) multa de mora de 0,5% (cinco décimos por cento), calculada sobre o valor do servigo
em atraso, por dia de inadimpléncia, até o limite de vinte dias uteis, caracterizando
inexecucgao parcial deste contrato;

b) multa compensatoéria de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor previsto no item
19 do edital, pela inadimpléncia além do prazo acima referido na alinea anterior,
caracterizando inexecugao total deste contrato;

c¢) adverténcia;

d) suspensao temporaria de participar em licitacdo e impedimento de contratar com o
CONTRATANTE por prazo de até dois anos;

e) declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢&o, ou até que seja promovida a
reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
depois de decorrido o prazo da sangao aplicada.

12.2 A aplicagcdo das sancgdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei 8.666/93, incluida a responsabilizacdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

12.3 A multa devera ser recolhida no prazo maximo de dez dias corridos, a contar da data
do recebimento da comunicagéo enviada pelo CONTRATANTE.

12.4 O valor da multa podera ser descontado da fatura ou do crédito existente no
CONTRATANTE, em favor da CONTRATADA, sendo que, se o valor da multa for superior
ao crédito existente, a diferenca sera cobrada na forma da lei.

12.5 As multas e outras sancdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e
por conveniéncia administrativa, mediante ato, devidamente justificado, do Gestor do
contrato.

12.6 As sangdes aqui prevista sao independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente
ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo unico do art. 416 do Cddigo
Civil.

12.7 Em qualquer hipétese de aplicagcao de sangdes, sera assegurado a CONTRATADA
o contraditorio e a ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - RESCISAO
13.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos arts. 77 e 78
e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei 8.666/93.



13.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a
ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucgao fiscal ou outros fatos que comprometam a
sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;

¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes nao divulgadas ao publico e
as quais tenha acesso por for¢ca de suas atribuicbes contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes contratuais;
f) motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que
respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que o
CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicbes previdenciarias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato; e

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgao da Administragao Publica.

13.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdao, nenhuma remuneragao
sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pelo CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

13.3 Em caso de cisédo, incorporagao ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias
de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente
contrato.

13.3.1 A associagdo da CONTRATADA com outras empresas, a cessao ou transferéncia,
total ou parcial, bem como a fusdo, cisdo ou incorporagao s6 serdo admitidas quando
apresentada a documentagdo comprobatéria que justifique quaisquer das ocorréncias, e
com o consentimento prévio e por escrito do CONTRATANTE e desde que ndo afetem a
boa execucgao deste contrato.

13.4 A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei 8.666/93, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial.

13.5 A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte do CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste
contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previstas neste
ajuste, até a completa indenizagao dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DISPOSICOES GERAIS

14.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda
e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo
com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons
costumes.

14.2 O CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no 6rgao oficial do Municipio de Cafelandia, as suas expensas,
na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei 8.666/93.

14.3 O presente contrato podera ser denunciado pelo CONTRATANTE apds decorridos
cento e oitenta dias de sua vigéncia, mediante aviso prévio a CONTRATADA, com
antecedéncia minima de sessenta dias, através de correspondéncia protocolada ou por
intermédio do Cartério de Registro de Titulos e Documentos.

14.4 Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete.



14.5 S&o assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na
Lei 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor).

14.6 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposi¢cdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao constituira
novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avengado.

14.7 Independente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele se
integram em todas as clausulas, termos e condi¢des aqui n&o expressamente alterados —
o Edital de Tomada de Precos n° 006/2011 e seus Anexos, bem como a proposta da
empresa CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — FORO

15.1 As questbes decorrentes da execugdo deste contrato que n&o possam ser
dirimidas administrativamente serao processadas e julgadas no Foro da Comarca de
Marechal Candido Rondon/PR, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que
seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em duas vias de igual

teor e forma, juntamente com as testemunhas abaixo, de tudo cientes.

Cafelandia -PR, ... de ..... de 2013.

CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas
Nome Nome
CPF CPF
Endereco Endereco
ANEXO VIl

TERMO DE RENUNCIA



O participante abaixo assinado, participante da Tomada de
Precos n° 10/2013, Processo Licitatério n® 96/2011, declara, na forma e sob as penas da
Lei Federal n°® 8.666/93, com a redagao da Lei n°® 8.883/94, que n&o pretende recorrer da
decisdo da Comissdo Permanente de Licitagdo, renunciando, assim, expressamente, ao
direito de recurso e ao prazo respectivo, e concordando, em consequéncia, com 0 curso
do procedimento licitatorio.

Cafelandia, de de 2013.

(Carimbo do CNPJ e assinatura do responsavel legal da empresa)



